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O QUEE
NEUTRALIZACAO

EMPRESA

DE CARBONQO?

O aquecimento global é um fato real NEUTRAde
e é causado pela agio humana CARBONO

IBDN.ORG.BR

A neutralizacao ou sequestro de carbono € uma das alternativas
criadas para mitigar os impactos causados ao meio ambiente pelo

excesso de emisséo de Gases do Efeito Estufa (GEE), ocasionado
pelas atividades humanas.
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POR QUE? E COMO?
NEUTRALIZAR O CARBONO

Antes de pensar em neutralizac&do de carbono, a empresa precisa fazer a mensuracao de suas emissdes. Essa mensuracéao é feita através de
um inventario que utiliza ferramentas convencionais de mensuragao, como o Greenhouse Gas Protocol (GHG Protocol) e a 1ISO14064.

O inventario de emissdes € uma etapa essencial, para isso definir as fontes emissoras e pensar nas estratégias a ser utilizadas. Ao fazer o
inventario das emissdes, a empresa consegue identificar o caminho para realizar a neutralizacéo. Esse passo pode trazer uma série de

beneficios, como:
EMPRESA

« Economizar recursos como combustivel e energia identificando as fontes emissoras.
« Posicionar sua marca e dar uma resposta clara aos investidores;

* Viabilizar o acesso a créditos especiais, entre outros;

« Aumentar as vantagens na busca por novos mercados.

NEUTRAde
CARBONO
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BENEFICIOS

NEUTRO DE CARBONO

Imagem no Mercado

Uma grande vantagem de neutralizar carbono é
beneficio na reputacdo da marca. Isso porque 0s
clientes passam a reconhecer as acoes realizadas
pela empresa e comecam a dar mais valor para o
negaocio.

Além disso, esse investimento em acdes para
diminuir a emisséo de gases do efeito estufa gera
maior engajamento dos colaboradores. Eles
passam a ter mais interesse em adotar praticas
gue contribuam para a sociedade e a protecao do
meio ambiente.

Beneficios Financeiros

As empresas também tém retorno financeiro
guando estabelecem um contrato de
compensacao. Existem beneficios em
financiamentos. E necessario considerar que,
no futuro, isso se transformard em commodity,
0 que trard ainda mais possibilidades de
crescimento tanto para a companhia como
para o pais.

EMPRESA

NEUTRAde
CARBONO
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B E N E F IIC I OS Estimulo a consciéncia ambiental

NEUTRO DE CARBONO

Quando a companhia cria projetos para promover a sustentabilidade, ela também passa a
educar a sociedade. Com isso, as pessoas comeg¢am a consumir de maneira mais racional
ao reduzir o uso de energia elétrica, diminuir a producéo de lixo e o uso de combustiveis
fosseis. Consequentemente, essa acao conjunta favorece a todos ao diminuir a poluicao
de rios e mares e 0 gasto energeético.

Sustentabilidade

Companhia consegue alinhar esse beneficio
as acoes de responsabilidade social. Sendo
assim, é possivel investir na capacitacéo de
profissionais para a criacao de projetos que

promovam a¢des em prol do meio ambiente,
da sociedade, e iniciativas que favorecam o

desenvolvimento urbano inteligente.

Desenvolvimento de novas oportunidades
de negécio

Também favorece a criacdo de oportunidades de negdcios
ambientalmente sustentaveis, pois as empresas conseguem
atrair mais investidores. Logo, em médio e longo prazo, essa
pratica pode promover o crescimento da companhia e a
geracao de novos empregos.

EMPRESA

NEUTRAde
CARBONO
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NEUTRO DE CARBONO SEETEI

FLUXO LOGISTICO NEUTRALIZADO |
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ODS - ONU

OBJETIVOS DE DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

Os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel sdo um apelo global & acdo para acabar com a pobreza, proteger o
meio ambiente e o clima e garantir que as pessoas, em todos os lugares, possam desfrutar de paz e de prosperidade.

Estes sao os objetivos para os quais as Nagdes Unidas estdo contribuindo a fim de que possamos atingir a Agenda
2030 no Brasil.

ERRADICACAD UNIE CERL SAODEE EDUCAGADDE {GUALDADE AGUAPOTAVEL

TRABALHO DECENTE INDUSTRIA. INOVACAD

ECRESCIMENTO EINFRAESTRUTURA
ECONOMICO
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Rio Brasil Terminal abrange estas ODS’s
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Rua General Gurjao 105
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Phone : +55 21 3195-3025
E-mail : rc.rio@ictsirio.com
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